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Abstract: Strategy is important in every situation, including television. Creativity is also needed 

when running a television program with the aim of achieving the target being achieved. Creative 

strategy is a concept created to achieve the goals of a television program. The purpose of this study 

was to determine the daily lifestyle creative strategy as a flagship program in MNC Channels. 

Although this program is a new program, this program has a fairly good rating. The methodology 

in this research is descriptive with data collection through observation and interviews. By using 

Peter Pringle's program strategy, namely program planning, program production, program 

execution and evaluation of the results of this study, it was found that the creative strategy used by 

the daily lifestyle program was choosing several producers with different backgrounds and of course 

with each different concept, present in-depth information without including gossip, and provide 

shows with different themes in each special episode. 

Keywords: concept, creative strategy, rating, special, television program 

 

Abstrak: Strategi merupakan hal yang penting di setiap situasi, termasuk di dalam dunia 

pertelevisian. Kreativitas juga dibutuhkan disaat menjalankan sebuah program televisi dengan 

tujuan mencapai target yang sedang diraih. Srategi kreatif merupakan konsep yang dibuat untuk 

mencapai tujuan dari sebuah program televisi. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

strategi kreatif daily lifestyle sebagai program unggulan di MNC Channels. Walaupun program ini 

termasuk program baru tetapi program ini memiliki rating yang cukup baik. Metodologi di dalam 

penelitian ini menggunakan deskriptif dengan pengumpulan data melalui observasi dan 

wawancara. Dengan menggunakan strategi program Peter Pringle yaitu perencanaan program, 

produksi program, eksekusi program dan evaluasi hasil dari penelitian ini  menemukan bahwa 

strategi kreatif yang digunakan oleh program daily lifestyle yaitu memilih beberapa produser 

dengan latar belakang yang berbeda dan pastinya dengan masing – masing konsep yang berbeda, 

menyajikan informasi secara mendalam tanpa memasukan unsur pergunjingan, dan memberikan 

tayangan dengan tema yang berbeda di setiap episode spesial.  

Kata kunci: konsep, program televisi, rating, spesial, strategi kreatif 

 

I. PENDAHULUAN 

Dengan berkembangnya teknologi 

televisi yang semakin canggih, banyak 

tayangan program televisi yang memiliki 

kualitas baik, mulai dari kualitas audio 

hingga video. Mulai dari tayangan 

program yang dapat dinikmati secara 

gratis dan berbayar melalui TV kabel 

hingga bisa diakses secara live streaming  

 

 

dengan hanya menggunakan internet. 

Dengan adanya teknologi seperti ini 

memungkinkan penonton dapat melihat 

program acara televisi kapanpun dan 

dimanapun. 

Di dalam kualitas program yang baik, 

salah satunya menggunakan strategi 

kreatif yang tepat. Strategi sendiri bisa 

dikatakan sebagai rencana yang tepat 
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mengenai kegiatan untuk mencapai sarana 

khusus. Menurut Supriadi (2001, p. 7) 

menyimpulkan bahwa kreatif merupakan 

suatu kemampuan seseorang untuk dapat 

melahirkan sesuatu yang baru, baik itu 

berupa suatu gagasan maupun karya nyata 

yang relatifnya berbeda dengan apa yang 

sudah ada sebelumnya. Kreativitas 

tersebut merupakan suatu kemampuan 

berpikir tingkat tinggi yang 

mengimplikasikan terjadinya eskalasi 

didalam kemampuan berpikir, ditandai 

oleh suksesi, diskontinuitas, diferensiasi, 

serta juga integrasi antara tahap 

perkembangan.  

MNC Lifestyle pertama kali berdiri 

pada tanggal 3 juli 2010 yang diprakarsai 

oleh Direktur Utama MNC Group yaitu 

Bapak Hary Tanoesoedibjo. Selain 

sebagai tambahan dari channel – channel 

yang sudah ada di MNC Group serta 

adanya respon positif dari para penonton 

akan kebutuhan tayangan lifestyle, dari 

situlah Bapak Hary Tanoesoedibjo 

melihat pangsa pasar dan tak hanya soal 

bisnis tetapi juga keinginan dari beliaulah 

untuk mendidik bangsa Indonesia supaya 

lebih maju melalui tayangan – tayangan 

yang bermanfaat.  

MNC Lifestyle dibentuk agar masyarakat 

Indonesia tidak tergantung dengan 

channel internasional lainnya. MNC 

Lifestyle adalah channel yang memiliki 

konsep yang mencerminkan dan 

mendorong para wanita dan tidak 

menutup kemungkinan untuk pria yang 

mencari inspirasi dan ide – ide untuk 

meningkatkan gaya hidup mereka. 

Dengan konten yang original 

menampilkan berita – berita mengenai 

selebriti, fesyen, kecantikan, makanan, 

dan melayani tujuan hiburan bagi para 

pencari trend masa kini. Saluran ini 

membahas mengenai gaya hidup dengan 

ide – ide inspiratif untuk memberikan 

inspirasi mengenai gaya hidup masa kini.  

Program Daily Lifestyle ini terdapat di 

saluran channel yang bernama Lifestyle & 

Fashion. Lifestyle sendiri merupakan 

bahasa inggris yang berartikan gaya 

hidup. Setiap manusia memiliki gaya 

hidup yang pastinya berbeda – beda dan 

sesuai dengan kepribadian mereka masing 

– masing. Menurut Kamus Besar Bahasa 

Indonesia gaya hidup adalah pola tingkah 

laku sehari – hari segolongan manusia di 

dalam masyarakat.  

Salah satu program unggulan yang 

diproduksi oleh saluran channel Lifestyle 

& Fashion MNC Channels adalah 

program Daily Lifestyle. Program ini 

merupakan program infotainment yang 

membahas tentang informasi seputar 

segala sesuatu yang berbau fashion mulai 

dari aktor atau aktris terkenal hingga 

corang cbiasa cyang cmemiliki ckeunikan cdi 

cbidang cfashion. cProgram cini csebelumnya 

ctayang csetiap chari cSenin c– cJumat cpukul 

c20.45 cWIB ctetapi csaat cini csudah cberubah 

cjam ctayang cmenjadi cpukul c19.30 cWIB. 

cProgram cini cberdurasi csekitar c30 cmenit 

cdan cdipandu coleh c2 chost cyang 

cberkecimpung cdi cbidang cfashion. 

cProgram cini csudah cberjalan cselama c1 

ctahun cdan cmemiliki crating cyang ccukup 

ctinggi cdari csaluran cLifestyle cand cFashion. 

c 

Peneliti ctertarik cuntuk cmeneliti cprogram 

cDaily cLifestyle cini ckarena cprogram cini 

cmerupakan cprogram cyang ctergolong cbaru 

cyang cdimiliki coleh cMNC cChannels ctetapi 

csudah cmemiliki crating cyang ccukup cbaik. 

cSeperti cyang ckita ctahu cbahwa cprogram 

cinfotainment cdi cbeberapa cstasiun ctelevisi 

cberisikan ctentang cmengomentari 

ckehidupan cpara cpublic cfigure cdengan 
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ctambahan cbumbu c– cbumbu cyang cbelum 

ctentu citu cadalah cfakta. cKebiasaan cburuk 

cturun ctemurun cdari cmasyarakat cdi 

cIndonesia csendiri cadalah cbergosip 

csehingga cprogram cinfotainment 

cmenghalalkan cberbagai ccara cuntuk 

cmendapatkan crating cyang cbaik cagar 

cmemiliki cpenonton cyang cbanyak. c 

Dalam cpandangan cawal cpeneliti 

cterhadap ctopik cpenelitian cini, cpeneliti 

cmelihat cbahwa cprogram cDaily cLifestyle 

cyang ctergolong cbaru cini cmemiliki ckonsep 

cprogram cyang cberbeda cdengan cprogram 

cinfotainment cpada cumumnya. cKetika 

ckonsep cprogram cinfotainment clain ckurang 

cmengedukasi cdan clebih cmengejar crating, 

ctetapi cDaily cLifestyle cmenyuguhkan 

cprogram cyang cmengedukasi cdan 

cmemberikan cwawasan cbaru cdan citu 

cmenjadi cnilai cplus cbagi cprogram ctersebut. 

Berbeda cdengan cprogram clainnya, 

cProgram cDaily cLifestyle csendiri 

cmematahkan cpersepsi cpenonton cyang 

cmelihat cprogram cinfotainment cbiasanya 

ctidak cberbobot cdan chanya cberisikan 

ctentang ckomentar c– ckomentar cyang cbukan 

cberdasarkan cfakta ctetapi cDaily cLifestyle 

cmengangkat cisu c– cisu cyang csedang ctrend 

cdan cmelihat cdari csudut cpandang clain cyaitu 

csalah csatunya cdari csegi cseni cdengan 

ctujuan cmengedukasi cdan cmemberikan 

cwawasan cbaru. 

Peneliti cingin cmengetahui cdan cmeneliti 

ctentang cstrategi ckreatif cyang cditerapkan 

cDaily cLifestyle csehingga cprogram 

ctersebut cbisa cmendapat crating cyang ccukup 

ctinggi cdan cpeneliti cmengambil cpenelitian 

ctentang cprogram cmengenai cfesyen ckarena 

cmenurut cpeneliti cmasih csedikit cprogram 

cinfotainment cyang cmembahas cfesyen 

cberbasis cedukasi cdi ctelevisi cnasional 

cmaupun ctv ckabel. cBerdasarkan clatar 

cbelakang ctersebut, cmaka cpenelitian cini 

cberjudul c“Strategi cKreatif cDaily cLifestyle 

cSebagai cProgram cUnggulan cdi cMNC 

cChannels.” 

II. METODE cPENELITIAN 

A. Tinjauan cPustaka 

1. Strategi 

Kata cstrategi cberasal cdari ckata cStrategos 

cdalam cbahasa cYunani cmerupakan 

cgabungan cdari cStratos catau ctentara cdan 

cego catau cpemimpin. cSuatu cstrategi 

cmempunyai cdasar catau cskema cuntuk 

cmencapai csasaran cyang cdituju. cJadi cpada 

cdasarnya cstrategi cmerupakan calat cuntuk 

cmencapai ctujuan. cStrategi cialah csuatu cseni 

cmenggunakan ckecakapan cdan csumber 

cdaya csuatu corganisasi cuntuk cmencapai 

csuatu csasarannya cmelalui chubungannya 

cyang cefektif cdengan clingkungan cdalam 

ckondisi cyang cpaling cmenguntungkan. c 

Strategi cdapat cdikatakan csebagai csuatu 

ctindakan cpenyesuaian cuntuk cmengadakan 

creaksi cterhadap csituasi clingkungan 

ctertentu cyang cdapat cdianggap cpenting, 

cdimana ctindakan cpenyesuaian ctersebut 

cdilakukan csecara csadar cberdasarkan 

cpertimbangan cyang cwajar. cStrategi 

cdirumuskan csedemikian crupa csehingga 

cjelas capa cyang csedang cdan cakan 

cdilaksanakan cperusahaan cdemi cmencapai 

ctujuan cyang cingin cdicapai. 

2. Strategi cKreatif 

Strategi ckreatif cbisa cdiartikan csebagai 

crangkaian cstrategi cyang cmencoba 

cmerumuskan csegala cmacam cbentuk cdata 

cdan cfakta cdari csebuah carahan ckreatif. 

cDalam cpembentukan csebuah cstrategi 

ckreatif catau cstrategi cpesan cmembutuhkan 

csebuah cperencanaan, cyang cbiasanya 

cberisikan: c 
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• Creative cBrief 

Strategi ckreatif cdan crincian ckunci 

ceksekusi cdibuat cdalam csebuah cdokumen 

cyang cdisebut cCreative cBrief catau cpanduan 

ckreatif. cYang cmembahas ctentang crincian 

cdari cmulai cpermasalahan cyang cdapat 

cdiselesaikan cdengan ckomunikasi, ctarget 

caudiens cdan ckunci cuntuk cdapat 

cmengetahui csikap cdan ckebiasaan cmereka, 

cbrand cposition cdan ckeputusan cmerek 

cseperti cbrand cpersonality catau cbrand 

cimage, ctujuan ckomunikasi cyang 

cmenentukan crespon cyang cdiinginkan 

cuntuk cpesan cdengan ctarget caudiens, 

cselling cidea cyang cakan cmemotivasi ctarget 

cuntuk cmerespon, cpertimbangan cmedia 

ctentang cdimana cdan ckapan cpesan cakan 

cdisampaikan, cdan carahan ckreatif cyang 

cmemberikan csaran ctentang ccara cuntuk 

cmerangsang crespon caudiens cyang 

cdiinginkan. c 

• Message cObjective 

Dalam cperencanaan csebuah cstrategi 

ckreatif, ctujuan cpesan cyang cdimaksud 

cadalah capa cyang cingin cdicapai csebuah 

cpesan. 

• Targeting 

Keputusan ctarget cadalah csalah csatu chal 

cyang cpenting cdalam cperencanaan csebuah 

cstrategi cpesan. cMemilih ctarget caudiens 

cterhadap csebuah cprogram. 

• Branding 

Tuntutan cmerek cjuga cmenjadi 

cpertimbangan cyang cpenting. cPosisi 

csebuah cmerek cdan ccitra cdari csebuah 

cmerek cdibentuk cdari cstrategi cpesan cdan 

cdibawa cke ckehidupan cmelalui ceksekusi 

cprogram. 

3. Media cMassa 

Media cmassa cmerupakan csarana 

cmenyebarkan cinformasi ckepada 

cmasyarakat, cmenurut cBungin c(2006, cp. 

c72) cmedia cmassa cdiartikan csebagai cmedia 

ckomunikasi cdan cinformasi cyang 

cmelakukan cpenyebaran cinformasi csecara 

cmasal cdan cdapat cdiakses coleh cmasyarakat 

cbanyak, cditinjau cdari csegi cmakna, cmedia 

cmassa cmerupakan calat catau csarana cuntuk 

cmenyebarluaskan cisi cberita, copini, 

ckomentar, chiburan cdan clain csebagainya. 

Berbeda cdengan cCangara c(2009) cyang 

cmenyatakan cbahwa cmedia cmassa 

cmerupakan csuatu calat cyang cdigunakan 

cdalam cmenyampaikan cpesan 

cmenggunakan calat ckomunikasi cmekanis 

cdari csumber cpesan cke cpenerima cpesan 

catau ckhalayak cumum. cAlat cmekanis 

ckomunikasi cyang cdimaksud coleh cCangara 

cadalah cberbagai cmedia cmassa cyang cada cdi 

cmasyarakat cseperti csurat ckabar, ctelevisi, 

cradio, chingga cfilm. cMedia cmassa, cyang 

cbiasa cdisebut cmasyarakat cdengan cmedia, 

cmerupakan cistilah cyang cdigunakan csejak 

ctahun c1920-an cuntuk cmengidentifikasi 

cberbagai cmedia catau cpers. c 

Dengan ckecanggihan cteknologi csaat cini 

cjuga csangat cmempengaruhi cperan cmedia 

cmassa ckebebasan cmedia cmassa cdan 

cdukungan cdari cteknologi ctersebut cdapat 

cmelahirkan cdua ckondisi, cyaitu csatu csisi 

cakses cinformasi cyang csemakin cmudah 

cuntuk cmasyarakat cakan cmeningkatkan 

ckesadaran cmasyarakat cuntuk cikut cserta 

cdalam cpenyelenggaraan cpemerintahan 

cyang cpada cakhirnya cakan cmenciptakan 

ckondisi cyang cdemokratis, cnamun cdi csisi 

clainnya cadalah ckebebasan cyang cdimaksud 

ctidak cdiiringi cdengan ctanggung cjawab 

cakan cmenimbulkan ckebebasan cyang ctidak 

cterarah. 

4. Program cTelevisi 

Program cadalah csegala chal cyang 

cditampilkan cstasiun cpenyiaran cuntuk 
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cmemenuhi ckebutuhan caudiennya. 

cProgram ctelevisi cyang cdisajikan cadalah 

cfaktor cyang cmembuat ckhalayak ctertarik 

cuntuk cmengikuti csiaran cyang cdipancarkan 

cstasiun cpenyiaran c(Morissan, c2008, cp. 

c210). cMaksudnya csuatu cprogram ctelevisi 

cmerupakan csebuah ckonsep cyang ctelah 

cdirancang csedemikian crupa coleh ctim 

cproduksi cdengan ctujuan cuntuk 

cmemberikan cpesan cbaik citu csebagai 

chiburan cataupun cinformasi cyang cdisajikan 

cdengan cmenarik cdemi cmendukung 

ckeberhasilan cfinansial cdari csuatu cstasiun 

ctelevisi cyang cmewadahinya. cPesan 

ctersebut cdikemas cdalam cbentuk csajian 

cprogram ctelevisi. 

Dibalik cterciptanya csebuah cprogram, 

cterdapat ctim cyang cmerancang chingga 

cprogram cditayangkan cdi ctelevisi cdan 

cdinikmati ckhalayak. cTim ctersebut cadalah 

ctim cproduksi cyang cdipimpin coleh cseorang 

cproduser. cAdapun cdalam cmenciptakan 

csebuah cprogram ctim cproduksi charus 

cmemiliki cbanyak ccara catau cstrategi cdalam 

cmerancang csebuah cprogram cagar cprogram 

cdapat cditerima coleh ckhalayak cdan 

ctentunya cmemenuhi ctarget crating cyang 

cditetapkan cperusahan. 

Secara cumum cprogram csiaran ctelevisi 

cterbagi cdua cbagian, cyaitu cprogram 

chiburan cpopuler cdisebut cprogram 

centertainment cdan cinformasi cdisebut cjuga 

cprogram cberita. cProgram cinformasi cyaitu 

cprogram cyang csangat cterikat cdengan cnilai 

caktualitas cdan cfaktualitasnya, cpendekatan 

cproduksinya cmenekankan cpada ckaidah 

cjurnalistik c(Latief c& cUtud, c2015, cp. c5). 

5. Strategi cProgram cTelevisi 

Strategi cpada chakikatnya cadalah 

cperencanaan cdan cmanajemen cuntuk 

cmencapai csuatu ctujuan. cTetapi cuntuk 

cmencapai ctujuan ctersebut, cstrategi ctidak 

cberfungsi csebagai cpeta cjalan cyang chanya 

cmenunjukan carah csaja, cmelainkan charus 

cmampu cmenunjukan cbagaimana ctitik 

coperasionalnya c(Effendy, c2005, cp. c32). 

Strategi cprogram cPeter cPringle cyang 

cdilihat cdari cmanajemen catau csering cjuga 

cdisebut cdengan cmanajemen cstrategi 

cprogram csiaran cyang cterdiri cdari 

c(Morissan, c2008, cp. c273): 

• Perencanaan cprogram 

Sebagaimana cdikemukakan cPringle 

cStar cdan crekannya cmengenai cperencanaan 

cprogram cbahwa: cProgram cplanning 

cinvolves cthe cdevelopment cof cshort-, 

cmedium-, cand clong-range cplans cto cpermit 

cthe cstation cto cattain cits cprogramming cand 

cfinancial cobjectives c(perencanaan 

cprogram cmencakup cpekerjaan 

cmempersiapkan crencana cjangka cpendek, 

cmenengah, cdan cjangka cpanjang cyang 

cmemungkinkan cstasiun cpenyiaran cuntuk 

cmendapatkan ctujuan cprogram cdan ctujuan 

ckegunaannya). cPada cstasiun ctelevisi, 

cperencanaan cprogram cdiarahkan cpada 

cproduksi cprogram cyaitu cprogram capa 

cyang cakan cdiproduksi cdan cpenjadwalan 

cprogram cuntuk cmenarik csebanyak 

cmungkin caudiens cyang ctersedia cpada 

cwaktu ctertentu. c 

Perencanaan cprogram cbiasanya 

cmenjadi ctangung cjawab cmanajemen 

cpuncak cpada cstasiun cpenyiaran. cHal cini 

cdisebabkan cprogram cmerupakan cunsur 

cyang csangat cpenting cuntuk cmenarik 

cperhatian caudien. cDalam cmerencanakan 

cdan cmemilih cprogram, cmaka cbagian 

cprogram cbiasanya cakan cberkonsultasi 

clebih cdahulu cdengan cbagian cpemasaran. c 

Hal cini cmutlak cdilakukan ckarena 

cbagian cpemasaranlah cyang cakan 

cmemasarkan cprogram cbersangkutan 

ckepada cpara cpemasang ciklan. cDalam chal 



 
KALBISIANA : Jurnal Mahasiswa Universitas Kalbis Volume 10, No. 2, Juni 2024 

 
 

229 
 
 

cini cbagian cprogram cdan cbagian 

cpemasaran charus cbekerja csama cdengan 

cbaik. cMerencanakan cdan cmemilih 

cprogram cmerupakan ckeputusan cbersama 

cantara cdepartemen cprogram cdan 

cdepartemen cpemasaran. c 

Kedua cbagian cini charus cbahu-

membahu cmenyusun cstrategi cprogram 

cterbaik, csekaligus cbisa cmemasarkan ciklan 

csebanyak-banyaknya. cJika ctidak cterdapat 

ckesepakatan cantara ckedua cbagian cini, 

cmaka cpimpinan ctertinggi cstasiun 

cpenyiaran charus cmenengahi cdan cbertugas 

cmencari cjalan ckeluar. 

• Produksi cProgram 

Manajer cprogram cbertanggung cjawab 

cmelaksanakan crencana cprogram cyang 

csudah cditetapkan cdengan ccara 

cmemproduksi csendiri cprogram catau 

cmendapatkannya cdari csumber clain catau 

cakuisisi c(membeli). cKata ckunci cuntuk 

cmemproduksi catau cmembuat cprogram 

cadalah cide catau cgagasan. cDengan 

cdemikian, csetiap cprogram cselalu cdimulai 

cdari cide catau cgagasan. cIde catau cgagasan 

cinilah cyang ckemdian cdiwujudkan cmelalui 

cproduksi. 

 cIde catau cgagasan cdapat cberasal cdari 

cmana csaja cdan cdari csiapa csaja. cTerkadang 

cgagasan cuntuk cmembuat csebuah cprogram 

cdapat cberasal cdari cmedia cmassa, cmisalnya 

cdari csiaran cradio, csurat ckabar, cdan 

csebagainya. cMedia cmassa cmemberi cide 

cuntuk cmembuat cprogram. cMedia 

cpenyiaran cmembutuhkan cprogram cuntuk 

cmengisi cwaktu csiarannya cdan ctidak cakan 

cberfungsi capa-apa ctanpa ctersedia cprogram 

cuntuk cdisiarkan. cMedia cpenyiaran cdikenal 

coleh ckhalayak cdari cberbagai cprogram 

cyang cditayangkannya. 

• Eksekusi cprogram 

Eksekusi cprogram cmencakup ckegiatan 

cmenayangkan cprogram csesuai cdengan 

crencana cyang csudah cditetapkan. cManajer 

cprogram cmelakukan ckoordinasi cdengan 

cbagian ctraffic cdalam cmenentukan cjadwal 

cpenayangan cdan cberkonsultasi cdengan 

cmanajer cpromosi cdalam cmempersiapkan 

cpromo cbagi cprogram cyang cbersangkutan. c 

Manajer cprogram cjuga cperlu 

cberkoordinasi cdengan cbagian credaksi 

cberita c(news) cdalam chal cprogram citu 

cmemerlukan cliputan cwartawan cseperti 

cperistiwa ckhusus catau cberita cpenting 

c(breaking cnews). cStrategi cpenayangan 

cprogram cyang cbaik csangat cditentukan 

coleh cbagaimana cmenata catau cmenyusun 

cberbagai cprogram cyang cakan 

cditayangkan. cMenata cprogram cadalah 

ckegiatan cmeletakkan catau cMenyusun 

cberbagai cprogram cpada csuatu cperiode 

cyang csudah cditentukan. c 

• Pengawasan cdan cevaluasi cprogram 

Melalui cperencanaan, cstasiun 

cpenyiaran cmenetapkan crencana cdan 

ctujuan cyang cingin cdicapai. cProses 

cpengawasan cdan cevaluasi cmenentukan 

cseberapa cjauh csuatu crencana cdan ctujuan 

csudah cdapat cdicapai catau cdiwujudkan 

coleh cstasiun cpenyiaran, cdepartemen, cdan 

ckaryawan. c 

Kegiatan cevaluasi csecara cperiodik 

cterhadap cmasing-masing cindividu cdan 

cdepartemen cmemungkinkan cmanajer 

cumum cmembandingkan ckinerja 

csebenernya cdengan ckinerja cyang 

cdirencanakan. cJika ckedua ckinerja ctersebut 

ctidak csama, cmaka cdiperlukan clangkah-

langkah cperbaikan. cPengawasan charus 

cdilakukan cberdasarkan chasil ckerja catau 

ckinerja cyang cdapat cdiukur cagar cfungsi 

cpengawasan cdapat cbekerja csecara cefektif. c 



 
KALBISIANA : Jurnal Mahasiswa Universitas Kalbis Volume 10, No. 2, Juni 2024 

 
 

230 
 
 

Jumlah caudiens cdan ckomposisi 

caudiens cyang cmenonton catau 

cmendengarkan cprogram cstasiun 

cpenyairan cbersangkutan cdapat cdiukur cdan 

cdiketahui cmelalui claporan criset crating. 

cJika cjumlah caudiens cyang ctertarik cdan 

cmengikuti cprogram cstasiun cpenyiaran 

clebih crendah cdari cyang cditargetkan, cmaka 

cproses cpengawasan cmencakup ckegiatan 

cpengenalan cterhadap cmasalah cdan 

cmemberikan cpengarahan cuntuk cdilakukan 

cdiskusi cagar cmendapatkan csolusi. cHasil 

cdiskusi cmisalnya crevisi cyang clebih crendah 

cdari cekspektasi csebelumnya catau ctindakan 

clain cyang cakan cdilakukan cuntuk cdapat 

cmencapai ctarget csemula. 

B. Metode cPenelitian 
 

1. Metode cPenelitian c 

Penelitian cdeksriptif cmerupakan csalah 

csatu cmetode cyang cdapat cdipilih csaat 

cmelakukan cpenelitian. cPenelitian 

cdeskriptif cadalah cmetode cpenelitian cyang 

cberusaha cmenggambarkan cobjek catau 

csubjek cyang cditeliti csecara cmendalam, 

cluas cdan cterperinci. cMetode cpenelitian 

cdeskriptif cdigunakan cuntuk cmemecahkan 

catau cmenjawab cpermasalahan cyang 

csedang cdihadapi cdengan cmengumpulkan 

cdata, cklasifikasi, canalisi, ckesimpulan, cdan 

claporan. c 

Metode cini cdilakukan cdengan 

cmendeskripsikan catau cmenggambarkan 

cdata cyang ctelah cterkumpul. cTujuan 

cpenelitian cdeskriptif cdibagi cmenjadi ctiga 

cyaitu cmendeskripsikan, cmenjelaskan, cdan 

cmemvalidasi. cMendeskripsikan cdalam 

chal cini cpenelitian cpada ctahap cawal cyakni 

cmendeskripsikan ctemuan c– ctemuan 

cpenelitian cberdasarkan cdata c– cdata cyang 

cdianalisis cdan ckemudian cdilakukan 

cpenelitian csecara cmendetail. cKemudian 

cmenjelaskan cdalam chal cini cadalah 

cmemberi cpenjelasan cterkait chasil 

cdeskripsi cpenelitian cyang csudah 

cditemukan cberdasarkan cdata c– cdata 

ctersebut. c 

Data cyang csecara cdetail cdimiliki coleh 

cpeneliti charus cdijabarkan cagar cpembaca 

cjelas cmembaca cdan cmemahaminya. cYang 

cterakhir cadalah cmemvalidasi cyaitu 

cmelakukan cvalidasi cuntuk 

cmendeskripsikan cdan cmenjelaskan csemua 

ctemuan. cValidasi ckebenaran cdan 

ckeakuratan chasil ctemuan csangat 

cdiperlukan cagar chasil cpenelitian ctidak 

cdianggap csuatu ckebohongan. c c 

2. Teknik cPemilihan cInforman 

cPenelitian 

Pada cpenelitian cini cpeneliti 

cmenggunakan cteknik cpengumpulan 

cdata cyaitu cteknik cpurposive csampling 

cuntuk cmenentukan cinforman. 

cPurposive csampling csendiri 

cmerupakan cteknik cyang cdigunakan 

cuntuk cpenentuan csampel cdengan 

cmenggunakan cpertimbangan ctertentu. 

cOrang cyang cdijadikan csampel cadalah 

corang cyang c– corang cyang csudah 

cdiseleksi csesuai cdengan ckriteria cyang 

cditentukan. cAda cbeberapa cjenis 

cinforman cyaitu ckey cinforman catau 

cinforman ckunci c(utama) cada cinforman. 

c 

Key cinforman catau cinforman ckunci 

cmerupakan corang cyang cdiyakini 

cmengetahui cbanyak cinformasi 

cmengenai cberbagai cmacam ctopik 

cpenelitian. cBerbeda cdengan cinforman 

cyaitu corang cyang cberguna cuntuk 

cmemberikan cinformasi ctambahan 

cyang cdigunakan cuntuk cmelengkapi 

cinformasi cdari ckey cinforman. cPeneliti 
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cmemilih ckey cinforman cdan cinforman 

cyang cdapat cmemenuhi csyarat cuntuk 

cmencari cinformasi cterkait cdengan 

cstrategi ckreatif cprogram cdaily clifestyle 

cdalam cmemproduksi cprogram 

csiarannya. 

Pada cpenelitian cini cpeneliti cmemilih 

cinforman cyang csesuai cdengan ckriteria 

cyang cdibutuhkan cuntuk cmelengkapi 

cdata cdalam cpenelitian cini. c 

Tabel c1 cData cInforman 

Nama Jabatan 

1. cEvi cDamayanti Produser cdivisi 

clifestyle c& 

cfashion csekaligus 

cmenjadi ckey 

cinforman cdalam 

cpenelitian cini. 

2. cShinta 

cCasanova 

Produser cdivisi 

clifestyle c& 

cfashion cdan 

cmenjadi 

cinforman 

cpertama cdalam 

cpenelitian cini. 

3. cWahyu 

cPambudi 

Asisten cproduser 

cdivisi clifestyle c& 

cfashion cdan 

cmenjadi 

cinforman ckedua 

cdalam cpenelitian 

cini. 

 

 

3. Teknik cPengumpulan cData 

Dalam cpenelitian cini cteknik 

cpengumpulan cdata cmenjadi chal cyang 

cpaling cpenting cuntuk cmemperoleh 

cinformasi cyang cdiinginkan. cTeknik 

cpengumpulan cdata cyang cdilakukan cdalam 

cpenelitian cini cadalah cobservasi, 

cwawancara cdan cdokumentasi: c 

• Observasi 

Observasi cadalah cmetode cpengumpulan 

cdata cdimana cpeneliti cmencatat cinformasi 

csebagaimana cyang cmereka csaksikan 

cselama cpenelitian. cMenurut cSutrisno 

cHadi cobservasi cialah cproses cyang 

ckompleks, cterdiri cdari cberbagai cmacam 

cproses cbiologis cmaupun cproses 

cpsikologis. cNamun, cproses cyang cpaling 

cpenting cialah cingatan cdan cpengamatan. 

Ketika csedang cmelakukan cobservasi, 

cpeneliti csebisa cmungkin cmengamati 

cdengan cbaik cdan cmenjaga csisi calamiah 

cdari csubjek cpenelitian. cPeneliti csempat 

cmelakukan ckerja cpraktik c/ cmagang 

csehingga cteknik cobservasi cini cdapat 

cdigunakan csebagai cteknik cpengambilan 

cdata. 

• Wawancara 

Wawancara cmerupakan csalah csatu 

cteknik cdalam cmengumpulkan cdata cyang 

cdilakukan cdengan ccara cmencari cinforman 

catau cnarasumber cyang csesuai cdengan 

ckriteria cyang cdiinginkan cdan cmenanyakan 

cbeberapa chal cpenting cseputar ctopik cyang 

csedang cdibahas. cData cdalam cpenelitian 

ckualitatif clebih cbanyak cberupa ckata c– ckata 

csehingga cwawancara cmerupakan cmetode 

cpenting cdalam cteknik cpengumpulan cdata. 

cMenurut cMoleong c(1991, cp. c135) 

cmengartikan cbahwa cwawancara cdengan 

ctujuan cpercakepan ctertentu. c 

Dalam cmetode cini cpeneliti cdan 

cresponden csecara clangsung c(tatap cmuka) 

cuntuk cmemperoleh cinformasi csecara clisan 

cdengan cmendapatkan cdata ctujuan cyang 

cbisa cmenjelaskan cmasalah cpenelitian. 

cHambatan cumum cyang cterjadi cdi cdalam 

cproses cwawancara cadalah cketerbatasan 
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cetnik, cketidaksamaan cbudaya, cperbedaan 

cagama, cperbedaan ckelas csosial cdan 

cperbedaan cusia. cPeneliti charus cmemilah 

cdengan cbaik cinforman cyang csesuai 

cdengan ckriteria csehingga chambatan citu 

cbisa cdiminimalisir. 

• Dokumentasi 

Dalam cpenelitian cini, cpeneliti 

cmenggunakan cmetode cdokumentasi 

cuntuk cmenjadi cpelengkap cdata cobservasi 

cdan cwawancara. cDokumentasi csendiri 

cmerupakan cpengumpulan cdata cyang 

cberhubungan cdengan cmasalah c– cmasalah 

cdari cpenelitian cini. cDokumentasi cadalah 

cdata c– cdata cyang cdiperoleh cdari csumber 

cyang cterpercaya cuntuk cmelengkapi cdata c– 

cdata cyang cdibutuhkan. cDokumentasi 

cbiasanya cberupa cfoto c– cfoto cdan cdokumen 

cserta ccatatan cyang cterkait cdengan 

cpenelitian cini. c 

 

III. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Setelah cmelakukan cproses cobservasi 

cdan cwawancara cdengan cketiga 

cnarasumber cyang cbertanggung cjawab 

cserta cmenjalankan cproses ckreatif cdalam 

cprogram cDaily cLifestyle ctersebut, cmaka 

cpeneliti cmenemukan cbeberapa cstrategi 

ckreatif cyang cdigunakan coleh cprogram 

ctersebut cdengan cmenghubungkan ckonsep 

ckreatif cdari cPeter cPringle cyaitu: 

cperencanaan cprogram, cproduksi 

cprogram, ceksekusi cprogram cdan cevaluasi 

cprogram. 

1. Perencanaan cprogram 

Perencanaan csebuah cprogram cpada 

cdasarnya cadalah crencana cjangka cpendek 

chingga cjangka cpanjang cyang 

cmemungkinkan cstasiun cpenyiaran cuntuk 

cmendapatkan ctujuan cprogram cdan ctujuan 

ckegunaannya. cDi ctahun c2020 cakhir 

cseluruh cproduser cdan ctim cdari cdivisi 

cDaily cLifestyle cmengadakan crapat cdan 

ckarena cMNC cChannels csendiri cbelum 

cmemiliki cprogram cstriping cinhouse cmaka 

ctercetuslah cprogram cDaily cLifestyle cini. c 

Tujuan cdari cprogram cDaily cLifestyle 

csendiri cadalah cmenjadi cprogram 

cinfotainment cyang cmengedukasi cdan 

cmembahas cfakta cyang cterjadi cdi clapangan. 

cSetelah cdepartemen cprogram 

cberkonsultasi cdengan cdepartemen 

cpemasaran cmaka cepisode cpertama cDaily 

cLifestyle ctereksekusi cpada cawal ctahun 

c2021. c 

Salah csatu cbagian cdari cperencanaan 

cprogram cadalah cmempersiapkan csegala 

ckebutuhan cyang cdibutuhkan csebelum 

cproses cproduksi cpada csaat cprogram 

ctersebut cberlangsung. cPerencanaan 

cprogram cmerupakan csalah csatu chal 

cpenting cyang cdilakukan csebelum 

cproduksi cagar cpada csaat cproduksi 

cberlangsung cbisa cmenjadi clebih cefisien. c 

Perencanaan cprogram cpada cprogram 

cDaily cLifestyle cberdasarkan chasil 

cobservasi cdan cwawancara cyang ctelah 

cdilakukan, chal cpertama ckali cadalah 

cmemikirkan ctema cyang cingin cdiangkat. 

cKetika csudah cmemiliki ctema cyang cmau 

cdiangkat cmaka cpara cproduser cmembuat 

cnaskah csecara cgaris cbesar. cKetika cmereka 

cmemiliki cnarasumber cyang cberhubungan 

cdengan ctema ctersebut cmaka cmereka 

cmenghubungi cnarasumber cuntuk 

cmelakukan cpenjadwalan cuntuk 

cdiwawancarai. 

2. Produksi cprogram 

Produksi cprogram catau 

cpengorganisasian cmerupakan cproses 

cdimana csuatu cprogram cakan cmulai cdibuat 

catau cditayangkan. cDaily cLifestyle cdari 

cawal cperencanaan cmenggunakan cdua chost 

cuntuk cmendampingi caudiens cselama 
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cprogram ctersebut ctayang. cProgram cDaily 

cLifestyle csempat cmenggunakan cteknik 

clive ctapping cyaitu cdimana csemua cmateri 

csudah cdipersiapkan cdan cditayangkan 

clangsung cdi cstudio ctetapi citu csangat ctidak 

cefisien. c 

Contohnya cdalam csatu cepisode cDaily 

cLifestyle cberdurasi csekitar c27 cmenit cdan 

cselalu cmemproduksi c5 cepisode csetiap 

cminggunya cbelum clagi cdengan ckesalahan 

cteknis cyang ctidak cdiduga cakan cterjadi. 

cMaka ctim cproduksi cmengganti ccara 

ctersebut cdengan ckonsep ctapping chost cdan 

cuntuk cmateri cvt cdigabungkan cpada cproses 

cediting. cPada csaat cproses cediting cpun 

csesekali cproduser cmengecek chasil ceditan 

cyang csedang cdikerjakan, csetelah cselesai 

cproses cediting, cmaka cdilakukan cpreview 

coleh cproduser cdan cpihak cprogramming 

capabila ckedua cpihak csudah csetuju cmaka 

cepisode ctersebut csiap cuntuk cditayangkan. c 

Dalam cproses cproduksinya cprogram 

cini cbanyak chal cyang charus cdipersiapkan 

cmulai cdari ccrew ccall cuntuk ccrew cyang 

cbertugas cpada csaat cproses ctapping, 

cberkoordinasi cdengan cpihak cstudio 

ckarena cstudio cdigunakan csecara 

cbergantian, cmempersiapkan calat csecara 

cteknis cmulai cdari csetting ckamera, caudio, 

chingga clighting cyang cdigunakan cserta 

cberkoordinasi cdengan ctim cwardrobe 

ckarena cdalam csatu chari cbisa cmelakukan 

clima cepisode ctapping chost cdan 

cmembutuhkan clima cpasang cwardrobe 

cyang cberbeda c– cbeda. 

3. Eksekusi cprogram 

Eksekusi cprogram catau cpengarahan 

cdan cmemberikan cpengaruh cmerupakan 

ctahapan cyang cdigunakan cuntuk 

cmemberikan cpengarahan catau 

cmengeksekusi cprogram. cPada cprogram 

cDaily cLifestyle cini cpada cdasarnya 

cmerupakan cprogram cinfotainment cyang 

cmembahas ctentang cgaya chidup cdan 

cfesyen. cProgram cini cditayangkan cmulai 

cdari cSenin csampai cJumat cpukul c19.30-

20.00. c 

Jam ctersebut ctermasuk cdi cjam cprime 

ctime catau cjam cutama cdimana cbiasanya 

cbanyak corang cyang csedang cmenonton 

ctelevisi. cDi cjaman cyang csemakin 

cberkembang cmaka cgaya chidup cdan cfesyen 

cmerupakan cbagian cdari ckehidupan csehari 

c– chari csehingga cprogram cini cdi ctayangkan 

cpada cjam cprime ctime. 

 cPihak cprogramming cdari cprogram 

cDaily cLifestyle csendiri cmelakukan crerun 

c(penayangan ckembali cprogram cyang 

csudah ctayang) cdengan ctujuan cuntuk 

cpenonton cyang ctidak csempat cmelihat 

ctayangan cyang csudah clewat cbisa 

cmenonton ckembali cdan cbisa cmendapat 

clebih cbanyak cpenonton. cNarasumber 

cyang cdihadirkan coleh cprogram cDaily 

cLifestyle cterkadang cmerupakan csuatu 

ckomunitas cdan citu cmenambah cnilai 

caudiens. cDengan cera cmilenial csekarang 

cgaya chidup cdan cfesyen ctidak chanya 

cberbicara ctentang cperempuan, cbanyak 

cjuga ckaum claki c– claki cyang cterdata 

cmenjadi caudiens cdari cprogram cDaily 

cLifestyle cini. 

4. Evaluasi cprogram 

Evaluasi cprogram cmerupakan cevaluasi 

ctim cyang cdilakukan cdalam csetiap 

cprogram. cSetiap cprogram cmembutuhkan 

cevaluasi cdi csetiap ctayangan, csehingga ctim 

cdapat cmengetahui cdimana cletak 

ckekurangan cdalam csetiap cepisodenya. 

cSeperti cpada cprogram cDaily cLifestyle 

cjuga cmemiliki cevaluasi cdi csetiap 

cbulannya. cBiasanya cdilakukan crapat 

csecara ctatap cmuka cketika csedang 

cmembuat cepisode cspesial. c 
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Evaluasi cringan cbiasanya cdilakukan cdi 

cdalam cgrup cwhatsapp cdan clebih cefisien 

ckarena csemua ctim csibuk cdengan 

cpekerjaannya cmasing c– cmasing. cPada csaat 

cproses ctapping cproduser cjuga cmelakukan 

cpengawasan csehingga cmeminimalisir 

cterjadinya ckesalahan cagar cpada cproses 

cediting cjuga clebih cmudah ctanpa cadanya 

chambatan. 

IV. SIMPULAN 

 

Peneliti cdapat cmenyimpulkan cbahwa 

cStrategi cKreatif cDaily cLifestyle csebagai 

cProgram cUnggulan cdi cMNC cChannels 

cdilakukan cmelalui ckonsep cstrategi ckreatif 

cyaitu cyang cpertama cmulai cdari cmencari 

cide. cBrainstorming cdengan cseluruh ctim 

cbisa cmenemukan cide c– cide cprogram cyang 

ccemerlang cdan cberbeda cdari cyang clain. c 

Membuat cprogram cinfotainment cyang 

chanya cmenyajikan cfakta cdan 

cmembutuhkan criset cyang ccukup cbanyak 

citu cmembutuhkan ctenaga cyang cekstra, 

capalagi cdengan cminat caudiens cyang 

cterkadang clebih cmemilih cberita cgosip 

cdaripada cfesyen caslinya. cMulai cdari 

cmenentukan ctema cuntuk cepisode ctersebut, 

clalu cmembuat cnaskah cdan capabila cdirasa 

cmembutuhkan cnarasumber cmaka 

clangsung cmenghubungi cnarasumber 

ctersebut. c 

Lalu cpada ctahapan cberikutnya ctim 

cmenyiapkan csemua cperalatan cmulai cdari 

cteknis chingga cwardrobe cyang cdigunakan 

cpada csaat cproses ctapping cdan ctidak clupa 

cmelakukan cbriefing ckepada chost cagar 

cproses ctapping cbisa cberjalan cdengan 

clancar. cSelanjutnya ctim cbekerja csama 

cuntuk cmengeksekusi cprogram cyang ctelah 

cdipersiapkan csebelumnya. cTapping 

cbiasanya cdilakukan csecara clangsung clima 

cepisode cdi cdalam csatu chari csehingga cbisa 

clangsung cmasuk cke cproses cediting. cYang 

cterakhir cpada cprogram cini cjuga cselalu 

cmelakukan cpreview cdan cevaluasi 

csehingga cmeminimalisir ckesalahan cyang 

cterjadi. c 

Beberapa cstrategi clainya cseperti 

cstrategi cdalam cmemilih cproduser cdengan 

cbackground cyang cberbeda csehingga 

cmenghasilkan ckonten cyang cberagam. 

cMulai cdari ckonten cgaya chidup cdengan 

chobi cmewah, ctempat ckuliner cyang 

cmenarik, chingga cfenomena cunik cyang 

cterjadi cdi csuatu ckomunitas. cDengan 

cstrategi ctersebut cmaka cpenonton cakan 

cselalu cmenunggu ckehadiran ckonten cdari 

cprogram cDaily cLifestyle cdan ctidak cperlu 

cmencari cinformasi ctentang cgaya chidup 

cdan cfesyen cdi cprogram clain. c 

Dengan cmemberikan ctayangan cyang 

cinformatif cmaka cprogram cDaily cLifestyle 

cyang cmerupakan cprogram cinfotainmen 

cyang cbiasanya cidentik cdengan cwanita cbisa 

cmasuk cke csemua cumur cdan cgender ctidak 

chanya cperempuan csaja. 
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